	联络人
	CODE
	摊位

	MOLLY
	A1
	KAMi&SAYA

	MOLLY
	A10
	无战

	me
	A11
	汉堡红茶套餐

	me
	A12
	食品组

	MOLLY
	A13
	黄油面包

	MOLLY
	A14
	AIFU

	MOLLY
	A15
	LAPUS

	MOLLY
	A16
	月下蝶鸣

	me
	A2
	魅影华章

	MOLLY
	A3-A4
	小虫焉知

	MOLLY
	A5
	字母军团（Letters Corps）

	
	A6
	无限二学院

	　
	A7-A8
	白茶坊

	me
	A9
	E.T领域

	me
	B1
	白黑协教

	me
	B2
	P.D.T – 扑倒团

	me
	B3
	冷萌组

	me
	B4
	友民党

	MOLLY
	B5
	华组

	molly
	B6
	浮云组

	MOLLY
	B7
	阿花與阿脫和他們的好碰友們

	MOLLY
	B8-B9
	玄薰小屋

	MOLLY
	B10-B11
	机战世界

	me
	B12
	萌姬联盟

	me
	B13
	萌少女领域with少年覺醒夜

	me
	B14
	13RP组委会

	MOLLY
	B15
	LAP+CP

	me
	B16
	还有一个摊

	MOLLY
	B17
	MCA同人组

	me
	B18
	纯洁同人会

	MOLLY
	C1
	水波不兴+MIRUKO HOUSE

	me
	C2
	U235核燃动力

	me
	C3
	月华庭院

	molly
	C4
	孙渣和他的伙伴们

	MOLLY
	C5
	神隐之国

	molly
	C6-C7
	萌神社&风林火山（香港）

	me
	C8
	千叶堂

	me
	C9
	露西弗

	me
	C10
	牛奶行星

	MOLLY
	C11
	Pantomimist

	me
	C12
	KIJI(神界)

	MOLLY
	C13
	A—K【粽子先发】

	MOLLY
	C14
	奸情组

	molly
	D1-D2
	百色归壹

	me
	D3
	政宗16歳

	MOLLY
	D4
	初瓣社

	me
	D5
	四海花街组

	molly
	D6
	女王工作室+羊么么

	MOLLY
	D7
	红芯工作室

	me
	D8
	艳欲

	me
	D9-D10
	风雪澄空

	me
	E1
	气象战士 with 月面基地

	MOLLY
	E2
	水深火热

	me
	E3
	炭化定律

	预订摊
	E4
	MSL

	预订摊
	E5
	奇迹

	预订摊
	E6
	猫眼纯爱组

	　
	　
	

	总计
	64个档口
	

	
	官摊特展
	官方寄卖摊-CCUP4发布档口

	
	官摊特展
	架空之都-寄卖

	
	官摊特展
	澳门IF寄卖及外地活动交流发布档口

	
	官摊特展
	鲁鲁修专场、寄卖摊及发布档口

	
	官摊特展
	东方许愿祭发布档口

	
	商摊赞助
	漫友-金龙奖发布点



	
	游戏特展
	TCG游戏

	
	商摊赞组
	浴衣、和服试穿

	
	总计
	5个特别区 3块游戏交流沙龙

	
	
	

	
	*预计总体摊位数规模：60左右，其中作为一般档口约50～56个，作为交流、活动信息发布、寄卖档口4个。另设置有女仆-执事休闲服务区、COSPLAY摄影及涂鸦休闲区、同人制作推广沙龙（含汉王手写板及绘聊系统）以便于大家HB交流；除一般贩卖活动外，4个发布档口将分别发布CCUP-4活动情报、各地-广州等各地活动现场录制的新年祝福许愿、专场活动发布等；

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	×上述摊位列表中，红色表示新刊，红色加粗档口为首次参加COMICUP活动档口。在面对一般参观者的宣传中，我们要对这些部分负责，并努力吆喝，在愉快交流之外，不让它们的贩售成绩影响其对COMICUP的信心；灰色部分是未确认、希望并预计会报摊活动的档口。意向的根据是CCUP-3中对下届活动的时间选择，基本来说，除了灰字的几个档口，已经联络过的CCUP-3档口都已经报摊；

	
	×本次活动的战略目的【内部ONLY，勿外传】：一)展示一次有序、成功、有爱、漂亮的同人活动；二）宣传CCUP-4,并借活动的效应通过媒体向一般大众普及同人会文化和同人（无盈利自发有爱）创作；三）便于我们作为招商案例；四）推广CCUP-4，在活动前后，以CCUP-3.5之名招摊；五）帮大家把新年刊消化掉，满足压岁钱及年终奖的消费欲望，同时给予首次参场和未曾参场的摊主以信任，营造好口碑。
 ——战术配合：写手、摄影、摄像、调查问卷、合作商招待、媒介对策。

	
	*所有物资准备及活动各单独策划方案、媒介对策方案、预算见【COMICUP-3.5内部策划书.doc】


